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Stadt Brandenburg.

Tourismus an der Havel

Platzierungen

w w Potsdam

Wettbewerbsverfahren
City-Offensive Westbrandenburg 2014°

der Industrie- und Handelskammer (IHK) Potsdam

1. Platz

Stadtmarketing- und
Tourismusgesellschaft

[ Brandenburg an der Havel

mbH

fur das Konzept

4CITY SALES"

Potsdam, 21. Mirz 2014
Industrie- und Handelskammer (IHK] Potsdam

—Beate Fernghael
Vizeprasidftn Hauptgeschaftsrer
J (komm.)

ol

Dr. Manfred Wiische

w m Potsdam

Wettbewerbsverfahren
City-Offensive Westbrandenburg 2016"
der Industrie- und Handelskammer (IHK) Potsdam

2 Blatz

in der Kategorie

Kampagnen

STG Brandenburg an der
Havel mbH

far das Konzept

«CITY-SHOPPER"

Potsdam, 22. April 2016
Industrie- und Handelskammer (IHK) Potsdam

ey /
Beate Fernehgel Prof. Dr. Dr. Marlo Tobias
Prasidentin Hauptgeschiftsfihrer

w m Fotscam 3 i W m Potsdam Wetschatt
E Maches nBrandonbury.

Wettbewerbsverfahren
City-Offensive Westbrandenburg 2017
der Industrie- und Handelskammer (IHK) Potsdam

1. Platz

n der Kategorie

Kampagnen
STG Brandenburg an der Havel

far das Konzept
«City-Schexs ~ Der Einkaufsgutschein
von Brandenburg an der Havel"

Potsdam, 17, iz 2017

Industrie- und Handelskammer (IMK) Potsdam

S /
/ o o,
Sete Femengel Prof. Dr. Dr, Marlo Tobias.

Wettbewerbsverfahren
~City-Offensive Westbrandenburg 2019*
der Industrie- und Handelskammer (IHK) Potsdam

1. Platz

in der Kategorie

Events

STG Stadtmarketing- und
Tourismusgesellschaft
Brandenburg an der Havel
fiir das Konzept
«Fashion Day - Die Open-Air-Modenschau
in Brandenburg an der Havel*

Potsdam, 15 Mirz 2018
Industre- und Handelskammer (IHK) Potsdam

e .
Or. Mario Tobias




City Sales

Online Schaufenster

Damenmode
Jacken, Tops,
L Racke, Kleider

Accessoires

Schmuck, Brillen,
- . Schals, Taschen
]

~ Geschenkideen
o108 Deko, Teddys, Figuren,
» Biicher

Herrenmode
Jacken, T-Shirts,
Hemden, Tanktops

Kindermode (8% Wellness
Jacken, Kleider, %:’ Seifen, Shampoo,
Schuhe - Duftile

Stadt Brandenburg.

Tourismus an der Havel

Kernaufgabe:

« Konsumenten in die
Geschafte der
Innenstadt locken

e Online-Prasentation
der Produktvielfalt
ohne Verkauf

 Vortelle des
stationaren Handels
hervorheben



Clty_ Sales Stadt Brandenburg.
O n I | n e SCh ane nster Tourismus an der Havel

Pro:

» Leicht zugangliche Information fur den Kunden tUber
die Angebotsvielfalt in der Innenstadt

Kontra:

» Hoher Konkurrenzkampf im Internet
« Zeitaufwand fur Handler zu hoch
« Zu wenig Produkte auf der Plattform



C.ity Shopper Stadt Brandenburg.
Einkaufen in der Innenstadt Tourismus an der Havel

CITYSHOPPER ~ emasiasbe
EINKAUFEN IN DER INNENSTADT sgge « Konsumenten in die
=g | ) Geschéfte der
g Hier Wohwne ehvs Innenstadt locken

Hier kawnfe W B brasentation der
Produktvielfalt

e \Vortelle des
stationaren Handels
hervorheben




C.ity Shopper Stadt Brandenburg.
Einkaufen in der Innenstadt Tourismus an der Havel

Pro:

* Regelmaldige Informationen flur Kunden zu der
Angebotsvielfalt in der Innenstadt Uber die lokale
Presse

Kontra:

o Zeltaufwand fur Handler zu hoch

* Druckfahige (aussagekraftige) Bilder von Produkten
zu schwierig fur Handler



C_ity Schexs _ Stadt Brandenburg.
E | n kanSg utSC h e | n Tourismus an der Havel

Kernaufgabe:

e Daueraktion zur
Kaufkraftbindung

 Geld bleibt im lokalen
Wirtschaftskreislauf

e |nstrument zur
Kundenbindung

« Starkung der weichen
Standortfaktoren




C_ity Schexs _ Stadt Brandenburg.
E | n kanSg utSC h e | n Tourismus an der Havel

Pro:

« Etablierter Gutschein in der Stadt
« Sehr hohe Nachfrage zu Weihnachten und Ostern

« Als Motivationsinstrument im Rahmen Steuer- und
Sozialversicherungsfreier Sachbezlge fur Mitarbeiter

Kontra:
« Zeitaufwand bei der Abrechnung



FaShlon. Day Stadt Brandenburg.
Open-Alr-MOdenSChau Tourismus an der Havel

Kernaufgabe:

g8 - Angebote und

ii Kollektionen der
Innenstadt werden
zum Erlebnis

&l - Stammkundschaft
aufbauen und festigen
 Hohe
Frequentierung der

Geschafte und der
Innenstadt



Fash on Day Stadt Brandenburg.
Open-Alr-MOdenSChau Tourismus an der Havel

Pro:

» Beliebter Meetingpoint far Wirtschaft und Handel
« Imagesteigerung der Innenstadt
» starkt das Gemeinschaftsgefuhl der Handler

Kontra:
« Hoher Kostenaufwand



