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Von der ldee zur'Stadtmarke

Leitbildentwicklung der Stadt ¢ Brandenburger
Cottbus

Innenstadtkonferenz
7. Juni 2019
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Stadtmarke?

Marke ist nicht Logo und Slogan,
sondern Name und Reputation!



Stadtmarke




Aber: Was sollen sich die Leute zuraunen?




Klarwerdung durch Leitbildprozess
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Klarwerdung durch Leitbildprozess
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Klarwerdung durch Leitbildprozess




Klarwerdung durch Leitbildprozess

1. Alte und neue Kulturlandschaften
im Sinne Furst Pucklers

2. BTU Cottbus—Senftenberg —
Impulsgeberin fir Forschung,
Technologietransfer und
Fachkrafte

3. Stadt mit Tatkraft fur
Energie, Wirtschaft und
Innovation

4. Leuchttirme der Sport- und
Kulturstadt ...auf dem Fundament der lebenswerten Stadt



Cottbuser verbinden ihre Stadt womit?

facebook-Gruppe ,,Du kommst aus Cottbus, wenn...":
Was bedeutet Cottbus fur Euch?

2.500 Mal: HEIMAT
1.800 Mal: -FAMILIE
1.700 Mal: -REUNDE
1.100 Mail: KINDHEIT
580 Mal: FC ENERGIE
104 Mail: PUCKLER

4 Mal: BTU






Die Cottbuser als Botschafter
gewinnen — mit einem abstra-
nierten Zeichen. Werbung von
—Herzen und damit von allen.




EIN LOGO IST DANN GUT,
'WENN MAN ES MIT DEM -
- GROSSEN ZEH IN DEN SQND
| KRQTZEN KQNN .

. KURT WEIDEMFINN TVPOGRQF &CESTALTER



DIE IDEE
Partizipation



Unsere wichtigste Zielgruppe und
gleichzeitig die glaubwurdigsten
Botschafter:

Die Cottbuser



Die Plattform zum partizipativen
Marketing:

www.cottbus-bist-du.de

Facebook-Seite ,cottbus bist du”



Was ist notig?

Mehr Stolz auf die eigene Stadt und die
unkomplizierte Moglichkeit fur jeden, das
auszudricken!

Die Antwort auf die Frage: ,Worauf sind wir stolz?”
kann individuell beantwortet werden.



Was ist moglich?

BlUrger und gemeinnUtzige Vereine konnen direkt im
Downloadbereich das Logo herunterladen.

FUr gewerbliche, insbesondere kommerzielle Nutzung wird
eine unkomplizierte Nutzungsvereinbarung mit Stadt oder
Verband geschlossen. Mit oder ohne Entgelt.



I Cottbus
N Choéebuz



Was ist
moglich?
Der spielerische

Umgang mit
dem Signet




Was ist
moglich?
Der spielerische

Umgang mit
dem Signet




Was ist
moglich?

Der spielerische

Umgang mit dem Signet
mit strategischer Lenkung,
die nicht als solche
empfunden wird




Was ist moglich?

Der spielerische Umgang mit dem Signet
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Was ist moglich?

Der spielerische Umgang mit dem Signet

i % "N i ..die grafische Verbindung

mit dem See-Thema




Was ist
moglich?

Der spielerische
Umgang mit
dem Signet



Was ist
mogllch7

Der splelerl

Umga Q‘:K.‘*

'ﬂ'ém Signet '!




Was ist

9 moglich?

>

ELEKTRISCH
IN COTTBUS

Der additive Einsatz des Signets
zu eigenstandigen Kampagnen
z.B. der Wirtschaft oder des Tourismus



as passiert?

LTV AKTUELL am Montag

Sendung vom 20.05.2019

Sendung vom 20.05.2019

$ : > - INHALTE
| m '..,/ -Grundungszentrum soll Wirtschaft fordern

- -Umweltwoche will Ostsee naher bringen
' \"'“‘ -"Discofieber" mit erfolgreicher Premiere
b ‘ ’ IMPRESSUM

Bildregie: Alexander Scheck
Redaktion: Andreas Zenker
Moderation: Christin Ertner

JETZT TEILEN

Q,
G v B8

Facebook Twitter Google+




Was passiert?




Was passiert?




Was passiert?

DEINE HERAUSFTRDEL
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Was passiert?




00000 Blau =

Samstag

18

Kalender Kamera
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Einstellungen ~ Worterbuchs
PO oo Y

radio
Messenger Nachrichten
OO
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Twitter Facebook

9. 0.0 0

Musik Mail Safari

WhatsApp: -

2 Marketplace

Favoriten

a Du kommst aus Co... 20+
. Stadtmarketing-un... 10
-

Forderverein Cottbuser Ostsee eV,
§ Cottbus bist Uu 12
&) Forderverein Cottb...

+ Mehr anzeigen ...
Entdecken

F Seiten
© Gruppen

{53 Veranstaltungen 15
(®) Spendenaktionen
& Jobs

+ Mehr anzeigen ...

Was passiert?

Ronny Schroter hat ein vortibergehendes Profilblid hinzugefugt.  ***

\WJ s G

@ Denis Kettiitz, Ronny Gluschke und 1 weitere Person 1 Kommentar

o Gefallt mir () Kommentieren /> Teilen

Q Andreas Rothe Genau das meine ich. &
Gefallt mir - Antworten - 57 Min

{t Kommentieren

ORCRTNE,



Was passiert?

E ﬁ OSTSEE IN SICHT!
¥ ‘ ; ' Cottbus wird Hafenstadt.




Was passiert?

A new star is born

Dass Cottbus eine freundliche
Stadt ist, erkennt man, wenn
man ihren Menschen mit
einem Lacheln begegnet.




Was passiert?

Beispiel Innenstadt:

Gemeinsam Tafeln im
Puschkinpark zum
Tag der offenen
Gesellschaft

Am 15. Juni ab 11 Uhr
Offen fur alle, die etwas

zum Essen oder zum
Trinken mitbringen




Wo ist
die Verbindung
zur Strategie?



1. Alte und neue
Kulturlandschaften
im Sinne Furst
Plcklers

3. Stadt mit Tatkraft fir
Energie, Wirtschaft und
Innovation

OSTSEE IN SICHT!
Cottbus wird Hafenstadt.

e 4. Leuchttirme
8 der

2. BTU Cottbus—Senftenberg —
Impulsgeberin fur Forschung,
Technologietransfer und

= = U Fachkrafte




Unsere Aufgabe:

Statt alles selber machen
mehr steuern, lenken,
befahigen, ermutigen,
verstdrken und verbreiten



Der Effekt:

Die Stadt kommuniziert
authentisch Uber ihre
Burger.



www.cottbus-bist-du.de
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http://www.cottbus-bist-du.de/

